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Werben mit Profil 2024
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proﬁf'

Warum wir tun,
was wir tun

“Wir greifen kamplexe

Thermen auf und tragen
Ikonische Covers, vielzitierte e/nerfa/fz‘enbaderlen “
Hintergrundberichte und meinungsstarke Meinungshilobng be”

Kommentare aus einer unabhangigen,
vielfach ausgezeichneten Redaktion

Warum ist profil so einzigartig? Fur 1 7 Wir sind noch

altern@ativlose =y lange nicht ferti
Fakten . der Welt.
. ; sale Zusammenhange,
> starke Marke mit hoher Glaubwurdigkeit - - e
> meinungsfihrendes Medium =i profil =i profil

\%

solide recherchierter Journalismus

> redaktionelle Schwerpunkte auf urbane Themen
| | Tro llen, a i
> junge und junggebliebene Leserschaft mit einem hohen i inhornern | %né;cgll;%eig
Haushaltsnettoeinkommen e jede Woche.

¥ Wir einstweilen
Wirtschafts-Journalismus die Méchtigen.

ganz ohne Marchen.

SEprofil. ) (Sprofil




Uberzeugende Community profil-'

= 253.000 wochentliche Leser:innen*

Wissenschaft

= 3,3% nationale Reichweite*

Was mit [hnen passiert,
wenn Sie in ein Schwar-
2% Loch fallen

= 44.611 verbreitete Auflage davon 31.808 Aboauflage**

* Hohe Leser-Blatt-Bindung (71,3% Abo-Quote)*

-Es kommen
sehr schlechte Zeiten
auf uns zu”

» Hohe Kaufkraft, 38% der profil Leser:innen verdienen mehr als € 4.800 p.M.*

» 47,9% der Leser:innen in der Kernzielgruppe AB-Schicht**

PANORAMA

w =3 ¢ B X ©

253.000 450.000 100.000 118.000 180.000 14.000
Leserlnnen/ Userlnnen Downloads Fans Follower Follower
*Quelle: MA 22/23, Schwankungsbreite profil +/- 0,3 %; Details zur Schwankungsbreite AUSga be / Monat / Monat 3

finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz
** Quelle: OAK 1. HJ 2023; alles weitere Stand 2023-12



http://www.media-analyse.at/Signifikanz

profil Extra Editionen 2024 Plan

Themen 2024 Heftart Event
249 Karn_ere Fit fur 2030- Strategien fir die M.VH B2B Event
Arbeitswelt von morgen
Lifestyle-Wende - Richtig gut Leben. Trends .
233 & Ideen, die die Welt nachhaltig verandern M Profil Get To gether Lifestyle
20.4. Europa - Was bringt uns die EU? H B2C Panel mit Anna Thalhammer
Nachhaltigkeit (Reise, Kultur,
18.5. :
Genussregion)
Digitale Sicherheit - Industrie,
19.6. Landwirtschaft, Auto, Hacker, Finanzen M, VH B2B House of Progress
13.7 Kl & Innovation in der Wissenschaft, Kunst, VH MQ: Kl in der Kunst, digitale Kunst,
o Medien Nationalbibliothek
10.8. MQ: Podcast mit profil
Pravention - Gesundheit, Wellness .
21.9. & Pharma & Wissenschaft M B2B/B2C Summit
Oktober Cyber Security Beilage Cyber Summit
25.10. Geld - Investieren mit Profil + Cyber Beilage M
16.11. Lebensstil oder ahnliches Thema VH Profil Get To gether
18.12. XXL Jahresendausgabe H

M: Magazin VH: Verkehrte Heftbeilage H: Hauptheft B:Beilage

proﬁl-'

Nachhaltiger Lebe

Das gute, schone Leb:
von heute fiir more

Vorsorgen & Investieren

Geld, GEId, GEId -

wie man es rettet & vermehrt




Für Kunden 

		  		Themen 2024 		Heftart 		Event  

		24.2. 		Karriere Fit für 2030-  Strategien für die Arbeitswelt von morgen		M,VH 		B2B Event

		23.3. 		Lifestyle-Wende - Richtig gut Leben. Trends & Ideen, die die Welt nachhaltig verändern		M 		Profil Get To gether Lifestyle 

		20.4. 		Europa  - Was bringt uns die EU?  		H 		B2C Panel mit Anna Thalhammer

		18.5. 		Nachhaltigkeit (Reise, Kultur, Genussregion) 

		15.6. 		Digitale Sicherheit - Industrie, Landwirtschaft, Auto, Hacker, Finanzen 		M, VH		B2B House of Progress   

		13.7. 		KI & Innovation in der Wissenschaft,  Kunst, Medien 		VH 		MQ: KI in der Kunst, digitale Kunst, Nationalbibliothek  

		10.8. 		  				MQ: Podcast mit profil

		21.9. 		Prävention - Gesundheit, Wellness & Pharma & Wissenschaft 		M		B2B/B2C Summit 

		Oktober		Cyber Security Beilage		B		Cyber Summit

		25.10. 		Geld - Investieren mit Profil  + Cyber Beilage		M

		16.11. 		Lebensstil oder ähnliches Thema		VH  		Profil Get To gether 

		18.12.		XXL Jahresendausgabe		H 





Interne Verwendung Pro

				Themen 2024		Podcast		Event		Eventpartner Ideen		Panelists		Video		Preisvergabe?		Anmerkung Sales		Planung Nettoerlös Kunden		Planung Nettoerlös Öffentliche Einrichtungen		Kosten

		Jan																Ski keine Sales Kompetenz und für Tourismus auch zu knapp weil mitten in der Saison. Sieh auch Verschiebung Kultur/Reisebeilage-wenn man hier schon die Regionen/Länder anzapft, kannibalisiert sich das mit Reise		- 0

		24.2.		Karriere, Bildung,  Digital Literacy, Employer Branding		x 		B2B House of Progress oder WU?		Employer , APA, BDO								Verschoben von 23		70.000		30,000		Magazin normal

		23.3.		Nachhaltiger Lebensstil		x		kein Event				APA, 		Kurier TV				Welche ZG?  Es sollte der Arbeitgeber thematisiert werden - dann Employer branding möglich. WKO, etc.		40.000		70,000		Ev Beihefter

		20.4.		Europa  - Was bringt uns die EU?		x		B2C Panel		EU-Komission, Europa Ministerium, VOEST				Kurier TV				Vermarktung v.a. öffentliche Institutionen. 		30.000		70.000		Ev Beihefter

		18.5.		Nachhaltigkeit (Reise, Kultur, Regionen, Landwirtschaft)		x		Alternative: Bildung,		ÖBB, Group M, Fresenius				Kurier TV		Green Marketing Award am 1.6.23		Braucht Fokussierung weil Overkill - zb. Integrieren wie in der MUT Ausgabe						Ev. Integration in MUTAusgabe

		15.6.		Digitale Welt - Industrie, Landwirtschaft, Auto		x		B2B House of Progress 		Audi, Versicherungen,  VOEST								Was für Anlässe, Fokusthemen - sonst sehr breit. Die letzte Ausgabe wurde 50% durch Ministerien finanziert. Besser wäre MitKarriere/Bildung verknüpfen und auf 1 Ausgabe zu fokussieren

		13.7.		KI & Innovation in der Wissenschaft,  Kunst, Medien		x		MQ: KI in der Kunst, digitale Kunst, Nationalbibliothek		Ministerien, Tech Firmen		KI Experten, MQ Direktorin, Uni Professoren, Künstler		Kurier TV				Ministerien, Industrie, Universitäten 		30.000		70.000

		10.8.				x		TBD		Fresenius Uni, MQ, Nationalbibliothek		MQ Direktorin,Bildungsministerin, Fresenius Prof., Rachinger

		21.9.		Prävention - Gesundheit, Wellness & Pharma & Wissenschaft		x		B2B/B2C? UNIQA Tower		Uniqa, Raiffeisen, 		Brandstetter, Pharma GF		Kurier TV				Ok, haben keine Pharma Kompetenz, daher ev. Externer Partner? 

		19.10.		Geld - Investieren mit Profil 		x		Podcast "Boss macht Schule" - Finanzbildung, Frauen		BMF, Börse, Raiffeisen								wurde aufgebaut, daher weiterführen

		16.11.		Lebensstil, Nachhaltigkeit		x		Freizeit LIVE		FZ Live								wird aufgebaut, hat Chance wenn Ausgabe 23 erfolgreich ist.

		13.12.		XXL- Jahresheft														weiterführen						Magazin normal

																								Übergöße		ERROR:#NAME?






Mit profil vorne dabel proﬁl-'

Die MA 21/22 bestatigt: Das profil Magazin erreicht eine hochkaratige Zielgruppe. Die LeserInnen sind Uberdurchschnittlich gebildet, in
fuhrenden Positionen tatig und zéhlen zu den Top-Verdienern. Das Konsumverhalten ist in hohem Mal3e marken- und qualitatsorientiert. Beim

profil Magazin treffen Sie auf LeserInnen, die Uber ein breites Interessenspektrum verfigen, Trends setzen und zu den personlichkeitsstarken
Multiplikatoren gehéren.

Geschlecht Sozialschicht Kaufkraft
Manner 79,0 Schicht A 70,0 Stufe 1 70,0
.
Frauen 51,0 Schicht B 20,0 Stufe 2 20,0
Alter Haushaltsnettoeinkommen Entscheidungskompetenz
20-69 Jahre €3.300- Allein-
' €4.799 ' entscheider '
) € 4.800 Mitentscheider .
Bildung und mehr ! '
Matura, Uni 25.6
32,7 Berater 22,1
Quelle Strukturdaten: MA 21/22, Basis 253.000 Leser:innen, Vergleich 5

Struktur Gesamtbevoélkerung, in %



Mit profil vorne dabei proﬁl-'

NATIONALE REICHWEITE

Trend Premium m profil News Gewinn
3,5% 3,3%
3,0% 2,8%
2,5% 2,3%
2,0%
1,5%
1,1%
1,0%

0,5%

0,0%

Quelle: MA 22/23, Schwankungsbreite profil +/- 0,3 %; Details zur Schwankungsbreite finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz



http://www.media-analyse.at/Signifikanz

Multimediale Contentkooperation proﬁl-'

=w DYOonli. @ aswne

Do g Hchammapi s

In die Fihigkeiten junger Menschen
investieren um Berge zu versetzen

Gesucht: Pflegeettem,

i et Argumente dafii, die  Grinde inie 2okt joger Menschen v
B e Investitionen in
ddddd

> Zielsetzung: Erreichen aller profil Fans, online & offline mit adaptierter Message

L :



Beispiel Online Sidebar proﬁfl

lernten

UnsatzeinbuSen: Die vielen Baustellen oo oo e b Gt
Gebaut fur des Handels i Gesu Der
die Zukunft. Kia EV9.

> Native Ad Kampagne auf der
Startseite von profil.at und im
passenden Umfeld, Desktop und
mobile

> Reichweitenpaket mit mindestens
250.000 Ais

Gebaut flr
die Zukunft.



Beispiel Online Native + Banner pro:ﬁl-l

s e > Native Ad Kampagne auf der Startseite von
profil.at und im passenden Umfeld, Desktop
und mobile

> > Reichweitenpaket mit mindestens 250.000 Als

i e e > Newsletter-Banner mit Verlinkungen im
taglichen Newsletter ,Morgenpost” mit mehr
als 6.000 Abonennt:Innen

In die Fihigkeiten junger Menschen
investieren um Berge zu versetzen




Bsp: Digital Content HUB - TEASER

Hassfabriken ab.“

von Stefan Grissemann

Von Rabert Treichler

Gi L EITSREFORM REIC]
Primdrversorgungszehren: Die Wie es Politikern beim Riicktritt geht - und
Ordinationen der ZukunX warum Sobotka bleibt

von Iris Bonavida und Eva Linsinger

Gebaut fir
die Zukunft.

Der vollelektrische Kia EVO.

Mehr erfahren >

von Max Miller

WERBUNG

Sustainable Must-haves

NACHBARIN ROT
Diese SPO-Lokale im Gemeindebau
bekommen keine Mieterhohung

von Stefan Melichar und Jakab Winter

Newsletter abonnieren! profil auf linkedin
J Weiter > Weiter >

WeKBUNG

Mehr traden und weniger zahlen

NAHOST
Mensch des Jahres: Shaked Haran und ihre
Familie

Der
Kia EV9.

von Franziska Tschinderle

um Grenzen

WIRTSCHAR
Benkos Bankrott: Wie Signa vor dem
Totalzusammenbruch bewahrt werden
soll

von Marina Delcheva, Stefan Melichar und Anna Thalhammer

Push-Nachrichten abonnieren
Weiter >

rofil®

> Integration Teaser auf der
profil.at Startseite

> Verlangerung des print
Advertorials im Content HUB

10



Beispiel Newsletter

Im Browser anzeigen

(morge npostg

Was den heiligen Martin mit Andreas
Babler verbindet

Die SPO begeht ihren Parteitag in Graz. Hans Peter
Daoskozil ist nicht dabei. Schuld ist der heilige
Martin.

Guten Morgen!

Die Kriege im Nahen Osten und in der Ukraine machen die
Herzen schwer. Daher will Thr Morgenpostler Thren Blick
auf die vergleichsweise vergntiigliche dsterreichische Welt
lenken, die in den kommenden Tagen im Zeichen zweier
herausragender Persdnlichkeiten steht. Die eine ist der
heilige Martin, die andere der linke Andreas. Am 11.
November werden heide gefeiert: der heilige Martin
landesweit mit Laternen, Andreas Babler mit Ovationen am

Lassen Sie sich die Gans schmecken, ob ganz, vegan oder gar
nicht!

Gernot Bauer

Werbung

Kia Digital Key

Der Kia EV9 bietet einen fortschrittlichen
digitalen Schliissel. Mit diesem innovativen
Feature kannst du dein Fahrzeug bequem
iiher dein Smartphone steuern. Das
ermdglicht das Ver- und Entriegeln der
Tiiren sowie das Starten des Motors ohne

Mehr erfahren > physischen Schliissel.

4| d mP. R 13
nliegewe-' ', | »
Herzen nehmen.* )

Rania, Publikum sservice-Mitarbelterin

[ELX3 FUR DICH UND MICH UND ALLE.

15 ist der Claim der neuen Dach ma.rllt_nr&.n.mmgm: des ORF: Im Mittelpunkt stehen die Mitarbeiterinnen des
RF, die tagtiglich im Auftrag aller Osterreicheriinnen im Einsatz sind und dadurch den geselischaftlichen
ehrwert der ORF-Programme fiir alle Menschen in Osterreich erzeugen. Mehr dazu unter der.ORF.at

Auf profil.at

Rotes Riickzugsgefecht

Streit unter Alphamannern, umstrittene

profi !

Newsletter-Banner mit
Verlinkungen im taglichen
Newsletter ,Morgenpost”

Uber 6.000 Abonennt:innen

11



Beispiel Podcasts mit profil

proﬁl-'

Horbeispiel KIA

Reichweite A-/B-Schicht

History: Der Geschichte-Podcast
von profil

P Neueste Folge

Folgen Alle anzeigen

Kérntner Missbrauchsskandal: ,Es
musste erst ein Mord aeschehen_ dass

. Wiekonnte es zwischen.. B ()

s [ ] Q

Uit
. DIE KLIMAKRISE

- podcast

Tauwetter - Der neue profil-Podcast
zur Klimakrise
Christina Hiptmayr und Joseph Gepp

P Fortsetzen

JTauwetter”, das bezeichnet Zeiten der
Schneeschmelze ebenso wie Phasen
politischen Aufbruchs. ,Tauwetter”, so  MEHR
Gesellschaft und Kultur

Folgen Alle anzeigen

Wie gewinnt man die Menschen fir den
Klimaschutz. Herr Welzer?

., Wie gewinnt man die Me »> @
o o Q

<] v

g

B podcast

profil-Podcast
Nachrichtenmagazin profil

Heute: Wie gewinnt man die Menschen fiir
den Klimaschutz, Herr Welzer?: Tauwetter
36: “Die Klimaszene hat ein halbes Jo/  MEHR
% 4 (130) - Politik - Taglich aktualisiert

Folgen v Alle anzeigen

Wie gewinnt man die Menschen fur den
Klimaschutz, Herr Welzer?

)
B WiegewintmandieMe.. B @
o ] Q

@

180.000* (@ pro Monat)

Usetime
22:44 Minuten (@ pro Visit)*

Audience:

46% mannlich — 54% weiblich
25-49 Jahre alt (>70%)
A-/B-Schicht (>60%)

Zielgruppe:
Entscheidungstragerinnen,
Multiplikatorlnnen,
Trendsetterlnnen

Plattformen:

Spotify, RSS Feed (jede
Plattform), Google Podcast,
Apple, Audio now, Krone Hit

Quellen: Digital News Report Network Austria 2020, Audio Monitor 2020, Bitkom Research 2019, Deloite AT 2019, Nielsen Podcast Ads Effectiveness survey 2020

*Anderungen der Reichweiten, Erscheinungsweise und Lange jederzeit moglich. Stand: Mai 2022

12


https://podcasts.apple.com/at/podcast/profil-podcast/id1439768361?i=1000635659279

proﬁl-'

Bsp: Verlangerung Podcast

tauwetter

DIE KLIMAKRISE
Konzept: profil '
Mittels Pre-Roll (nativer Audiospot, bis max. 40 sec, wird konzipiert PODCAST — pOdcaSt

und produziert von profil Studio Team) passend zur Kampagne
wird die Kampagne auch im ,digitalen Horfunk” verlangert.

Die produzierten Podcasts Spots werden je nach Einschaltungim
Magazin in einem sinnvollen Zeitraum in unsere Podcast integriert.

STORY S

profil

Die bemessene Quote als Basis des Angebots liegt bei 240.000
podcast podcast

Downloads.

13




Beispiel Customer Flow Advertorial

PRINT

Advertorial Serie

o

in profil

/

/ ePAPER

Verlangerung des
Advertorials mit
Link zur online-

Umsetzung

-

ONLINE

Verlangerung der
Advertorials auf

o

profil.at

/

NEWSLETTER

Native Ad mit
Verlinkung zum
Advertorial

REICHWEITEN
PAKET

Native Ad mit
Reichweitenpaket

auf profil.at
P /

14




Bsp: Printumsetzung Advertorial profil

85 Bark - entgeltiche cinscraltung

N Hochkonjunktur
gruner Finanzierungen

S0 funktioniertder Trotz sitkender Krediinachiragen befinden schnecthallige FirenzierLngenim
\Warmekreisiauf Aufwind. Debeiwerden Umwelt-, Sozial- und Governance-Uberlegungen in die
i‘:ﬂ die W:g:m 2 helzen, Investitionsentscheidung miteinbezogen Die BKS Bank konnte inden letzien zwei
i r—— Jahren das Volumen nachhaltier Finanzierungen um 124 % steigem.
: der Aufentempersae mit masi-
a dan 500 Endhwcmmasonden kornon im VILLAGE 1M DRITTEN 2.000 Wohrmingen, Gaschafia, mal 37°C betrichen werden. Im.
ovrgiran e el i et o auch ekl wardan Sommer wid die Fullbodea-

heiung sl Fubedenkohlung
mit ca. 20°C beerichen, Die

Raus aus Gas: oo

Mit Erdw&rme heizen i e

dic den Gebiuden i Sommer

> 1/1 Advertorial in profil oder
— EXTRA

und das Klima schitzen gl bkl

srassee-Produktion im Geiezl v Grancr - antgaltiicha koaparation
Mitdem VILLAGE M DRITTEN bauen Wien Energie Lnd ARE ein \rnovanwa vervendet. .Dve Normung von =

Kimaschutzquarber inWien-LandstraBe- Di rd- thermic abso Erdwirme und
‘weirmesonden el 2u jeder Jahreszei mrangenahm'rempsahmsurge\ vorhzndenee Abwsrme wird Now more thanever:

[ | e 150 e | Greiner bleibt bei

> Hochwertige inhaltliche
b Aufbereitung

Gas cscht m 3. Besickin hes Leieungen z cinem kalien | 2030 bis xu 125,000 Haushalie: . . s Grmichische Exorc
i e i e b Nachhaltigkeit auf Kurs i o
[ ———. ssammengchlosen, um die | 7 verorgen asch e die Urare . .
e DT | R e | e e o | > Redaktionelle Abnahme bei
Aveal rund 2000 Wohmangen. Konkres heif das,dass dic Erd | misglich direke vor O produ- auchinwirlschafiiich schwierigeren Zeiten auf F"i‘:l“l" “";” ey ;":"“"’FD“ Nelomen ;“"" U“;‘“‘;“L‘ = ancliidic il e P‘“W“i‘““b“"“:“!- ];‘ i
bt Kidesgirin ] s § A 19 C s | semomoe s ebol L ) nachhaltige Finanzicrungen altiger Finansicrungen der reichische und curopiische profiticet davon gleich mchr-
i Schule grheut. Das B e Sorden i dlic hascigene i~ ,_.:M,g ‘Mchr Kreislaufwirischaftund Klimaschutz o - ein wesendiches Element mr BKS Bank betrug im Jahe 2020 | Farderlandschaft. In unseren
dee daras: Das Zusmmencnagicl w..nq...\Fn g die i | oo R s G B e Forderung und Realisicrung | 413 Mio. EUR und konnee bis | Kreditvergabeprozess werden | experten informieren geme
wvon klimafeundlicher Wirme-, Wir nucen die von Wien. s Umbcdd i} 4 =i habien. Nus, weil & nun mehe cimer krcislaufbasicrien Wirt- Ende 2022 auf 925 Mio. EUR | alle relevanten Fordermiglich- | iiher dic unternschiedlichen
Kle- und Suomversaeguog . . S i e \’u--wpumpen wrnwienenergje tfcasmusgas a G dem Kauf. Gegenwind gibr, weed schaft sowic ciner nachhalcigen sicigert wesden. s flict keiten mitcinbergen. Wir Maglichkeiten im individucllen
A i vergangenen Geschafisabr reiner mit uf eines genmind gibe, werden wir o | ey 3 g &
s eumopaemeie Malaibe. I Energie, die s vor "””""”‘*f" ke vom don Pt wed s was geprigt von volatlen Ener- | sechischen Recyelingunterneh- | das Start-Up Hmpsum nicht vors Kas abweichen. Wi Enuwicklung, Dartber hinaus herweise sch viel Geld < AWS Berauungsprozess”, so Stock-
Fokun neben i kel wbane | Ot heres gibt. Photorolizikanbgen aufden | aus Miceln der UnorehBnde- e T Vet | dm Stlled e o e b i F 3 e e ah s |
[ ——— bl i piepresen, eines hohen Inflation, | mens erstmals in das Wertsto P & den nach- helfen nachhaltige Finansierun- | in nachhaltige Projelce un Austria Wisschafisservice baser. m
Pt Das ist hcwndm rung des B h[\,dm“,!m*,pw‘_ peschifi singestiegen und hat HM;P,UJ,,W,O*, ...d‘ die | haligen Transformationsprozess gen den Projektinitiatoren, ihre | Akrivititen™, so Stockbauer und der OeKB msammen”, so | www.bkeat
o O gt Do umweltfreundlich d Melen einer Zeraphas, | jest mehe denn e beauche, Ueen in die Pezis umuuseren | In Octereich geh man von
; besonders ummelreundlich und und effizient.” WienE: o= VoRaus & lxmd.:n Jennnr}.mﬁmnzr stein im Bereich Kreisdanf- die biohasierte Kunststffe ent- in unserer Branche weiter be- und Investoren von ihrer Suwa- G is
lnione M Enbuzome und. snenasts ot v lenEnergle: s aus Gas seinen Weg Richtung Delarba- | wirtschaft gesecre. Zudlem hac w!dr.dz Simliche Zukiuke und | stehen kiinnen. s0 Axel Kithner, eogie 2u lberzeugen”, so Hena | 2030 von 145 Mrd. EUR in, BKS Bank: ausgezeichnet nachhaltig K H h = h | H h
i erung nd Keciaubvirechal | Grener ine Tghevicder | B weint. s | CEO der s AG. Stockbour Vorsandvorsien: | den Seoren Enesgie Indus el Gemerercafarcn ennzeichnung gemass recntlicher
| e —— 3 [ ——— duarch mehsere Beseiligun- ,u;a_ Nechhalighecmtraegic de der BIES Bank. tie, Gebéiude und Verkehr aus ik g it Whaner By
| s Do Gt v eIl e st ) . B w et i e i i casinem; e i
[ :'f‘l:‘;’;f';ﬁ‘ . {oseloEnergiléger wloErcges b dor ergergeniot § Zuksuto undBeteligungenim | sind ds Scart-Up MATR, das Auch unter dem zunchmen- Greiner AG Geschifis- Als i i sind Unternehmen und privase <5
[ e } oo do Kemstachat | Recyeling Losngen s Mot | don Kok il Coin 2 % und Nachbulrighers- verfige dic BKS Bank uber Investosen genausa wic dic VO rg a b en.
i Vom Dach bis inden Keller mew-gmmmm,mm Wi ¥ So isi das Kunststoff und satzen der Hotell seinen k den fest- bericht 2022. m umdrmzam;hﬁ g“:‘;:. ;ﬁv_\i;ﬂ«_ Hand gfﬂfﬂ;n ':K
in diesem Bereich und kann apialstrime in eine sukunfis- ity
1 Duesto 4 ukunfistshigen Unrernch- fihige Richtung zu fenken”, so il
= % men individuclic Lisungen Stockl
[ T—— H
H il dos Umoelbidonas i A dev PR Buspers Bk Vesicherangen 2022
P - 73

aets-
surzt °’,m¢im--

i NACHH

e WEORAIERE

Wir bel Greiner, einem wel tweit fGhrenden Anbieter won Kunststofi- und SchoumstofMbsungen, sind Oberzeugt, doss
wirin Bereichen wie der Dekorbanisierung, Kreislautwirtschatt ader der Schatfung eines modemen Arbeltsumfelds de
ichtigen Schitte for éine nachhaltige Entwickiung eingeleitet haben — und setzen sie konseuent welter um.

| ¥ o g s ek, Eckomne
10r eine nachholtige Zukunft. Mehr denn Je. hitpx /jreports areiner.com/ 2022/ de
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Bsp: Printumsetzun

-

1
entgeltliche sinschaltung - KA,
£ :

Schneller Strom.
Die,800-Volt-
Ultra-Schnellladen-
Funition* liefert in
4,5 Minuten Stram far
100 km. Und dank der
JVehicle-to-Load"-
Funktion (V21) gibt es
strom aus der Fahr-
zeugbatterie fir Lap-
tops, Haushaltsgerate,
Camping-Equipment
oder E-Bikes.

Energie-Quelle: 800-Volt-Ultra-Schnellladen & V2L Funktion fur Gerate

prafilExra - Naethaltgeelt

Foren kia

Opposites United / Philosophie
Milano Design Week 2023

Die fiinf Prinzipien. Das Prinzip Bold for Nature” basiert auf der
2 Details, Formen

ungProporii
menschiichen Welt zu findensind Bei Joy for Reason’” gehtes

g Advertorial

KIA - entgeltliche sinschaltung

Opposites
United

Die neue Kia Designphilosophie .Oppoesites United” nimmt
Gegensétze in den Fokus, sie schafft Synergien, forciert
Wechselwirkungen. Die Philosophie ist aber noch mehr: Sie steht
flir die: Einstellung von Kia, die Mabilitatsherausforderungen von
heute mit einer Vision fir morgen anzugehen.

Stromer iert bereits die

ten d

der Marke. Er

Synergien zwischen gegensitz-
lichen Konzepten finden: Der

definiert die E-Mobilitit neu
und setzt die Standards fiir die
k den Jahre. Kia plant,

Kia prisentierte im April bei
der Milano Design Week die
neue Designphilosophie fisx
die voran- und bend

die Palerte rein battericelekari-
scher Fahracuge bis 2027 auf
15 Modelle auszubauen, die

i [echnologien fiir

Automarke Kia. Das Motta
Oppasites United” driicke die
Entschlossenheit der Marke aus,
dic Verbindung von Bercichen
voranzubringen, die bisher

im Widerspruch zucinander
standen: menschliches Wohl-
befinden und skologische
Nachhaltigkeit.

Ein wichtiger Schrire ist, dic
Elekerifirierung der Ancriche
weiterhin erfolgreich voranzu-
treiben und weitere zukunfis-
weisende, disruptive Innova-
tionen im Kia-Fahrzcugdesign
2u lancieren — wie beim bereits

mehsfach ausgezeichneten

tionen. D i

P erleben. Tension

for Serenity” uft die Spannung zwischen hochtechnischen
Harmone. ] Life"

areift neue Technologien und Innovationen

auf,um positive Wechselwirkungen

zwischen Mensch und Masching

Zuférdern., Power to Progress”

schiieBlich steht fiir den Drang,

sichfortzubewegen, vornérts

und aufwérts.

prof Extra Nahhaitgken

EV6 gezeige. Ho Sung Song,
Prisident und CEO von Kia:
Der EV6 wusde mit dem Ziel
keeiert, durch scin muriges
Design, scine fortschritdiche
Technik, seine innovativen
Technologien und scine ein-
drucksvallen Fahrleistungen
bei jeder Eahre inspirierend zu
wirken.* Der mit zahlreichen
Top-Fearures ausgestattete

cin besseres Kundenerlebnis
aufzuriisten sowie im gesamten
Unternchmen bis zum Jahr
2045 CO,-Neusralitit zu cr-

reichen. m

»Wir wollen bei
jedem Schritt die
Nachhalrigkeit im
Blick haben, Dazu
gehdre auch, dass
die in unseren

Autos verwendeten
Materialien ungif-
tig und biologisch
abbaubar sind.“

Jochen Paesen, Innen-Designer
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In die Fahigkeiten junger Menschen
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Donec quam felis, ultrici i is, se

unser Leben

nsequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate

Impressum

u. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum

g .
ean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae,

Villen, Jets, Yachten:
Den Oligarchen-
Schiitzen auf der
Spur

Deripaska, Abramovich, Shuvalov: Ein

internationales Journalistenkallektiv
dokumentiert die milliardenschweren

ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellu
ulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies
ugue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus.

bs tempus, tellus eget condimentum rhoneus, sem quam semper libero, sit amet
g semn neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit

X ante 3 pien ut libero
Jis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sitamet orci eget eros faucibus tincidunt. Du
Jtringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo

ndurm sodales, augue velit cursus nune, quis gravida magna mi a libero. Fusce
§ X Besitatiimer umstrittener russischer

festibulum mollis sed, nonummy
fiullam accumsan lorem in dui. Cras ultricies mi eu turpis hendrerit fringilla.
in faucil i ilia Curae; In

Geschiftsleute im Ausland - such in

_ N Osterreich.
m ante ipsum pris

mi consectetuer lacinia. Nam pretium turpis et arcu. Duis arcu tortor, suscipit eg Vo tatan walihar, wscnss Mishakhen

t nec, i dali

5
na, consectetuer eget, posuere ut, mauris. Praesent adipiscing. Phasellus

frper ipsum rutrum nune. Nunc nonummy metus. Vestibulum volutpat pretium
ras id dui. Aenean ut
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Beispiel Beilage proﬁl-'

> Grol3e Werbewirkung und hohe
Aufmerksamkeit

> Mindestauflage: 10.000 Stk
> Mindestformat: 105x148 mm

> Maximalformat: 193x272 mm
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