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Warum wir tun, 
was wir tun 
Ikonische Covers, vielzitierte 
Hintergrundberichte und meinungsstarke 
Kommentare aus einer unabhängigen, 
vielfach ausgezeichneten Redaktion

Warum ist profil so einzigartig?

> starke Marke mit hoher Glaubwürdigkeit

> meinungsführendes Medium

> solide recherchierter Journalismus

> redaktionelle Schwerpunkte auf urbane Themen

> junge und junggebliebene Leserschaft mit einem hohen 
Haushaltsnettoeinkommen
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“Wir greifen komplexe 
Themen auf und tragen zu 
einer faktenbasierten 
Meinungsbildung bei”



Überzeugende Community

*Quelle: MA 22/23, Schwankungsbreite profil +/- 0,3 %; Details zur Schwankungsbreite 
finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz
** Quelle: ÖAK 1. HJ 2023; alles weitere Stand 2023-12 

 253.000 wöchentliche Leser:innen*

 3,3% nationale Reichweite*

 44.611 verbreitete Auflage davon 31.808 Aboauflage** 

 Hohe Leser-Blatt-Bindung (71,3% Abo-Quote)*

 Hohe Kaufkraft, 38% der profil Leser:innen verdienen mehr als € 4.800 p.M.*

 47,9% der Leser:innen in der Kernzielgruppe AB-Schicht**

253.000 
LeserInnen/ 

Ausgabe

450.000 
UserInnen
/ Monat

100.000 
Downloads

/ Monat

118.000 
Fans

180.000 
Follower

14.000 
Follower
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http://www.media-analyse.at/Signifikanz


profil Extra Editionen 2024 Plan
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M: Magazin VH: Verkehrte Heftbeilage H: Hauptheft B:Beilage 

   Themen 2024  Heftart  Event  

24.2. 
Karriere Fit für 2030-  Strategien für die 
Arbeitswelt von morgen M,VH  B2B Event

23.3. 
Lifestyle-Wende - Richtig gut Leben. Trends 
& Ideen, die die Welt nachhaltig verändern M  Profil Get To gether Lifestyle 

20.4.  Europa  - Was bringt uns die EU?   H  B2C Panel mit Anna Thalhammer

18.5.  Nachhaltigkeit (Reise, Kultur, 
Genussregion) 

15.6.  Digitale Sicherheit - Industrie, 
Landwirtschaft, Auto, Hacker, Finanzen 

M, VH B2B House of Progress   

13.7.  KI & Innovation in der Wissenschaft,  Kunst, 
Medien 

VH  MQ: KI in der Kunst, digitale Kunst, 
Nationalbibliothek  

10.8.     MQ: Podcast mit profil

21.9.  Prävention - Gesundheit, Wellness 
& Pharma & Wissenschaft 

M B2B/B2C Summit 

Oktober Cyber Security Beilage B Cyber Summit

25.10.  Geld - Investieren mit Profil  + Cyber Beilage M

16.11.  Lebensstil oder ähnliches Thema VH   Profil Get To gether 

18.12. XXL Jahresendausgabe H 


Für Kunden 

		  		Themen 2024 		Heftart 		Event  

		24.2. 		Karriere Fit für 2030-  Strategien für die Arbeitswelt von morgen		M,VH 		B2B Event

		23.3. 		Lifestyle-Wende - Richtig gut Leben. Trends & Ideen, die die Welt nachhaltig verändern		M 		Profil Get To gether Lifestyle 

		20.4. 		Europa  - Was bringt uns die EU?  		H 		B2C Panel mit Anna Thalhammer

		18.5. 		Nachhaltigkeit (Reise, Kultur, Genussregion) 

		15.6. 		Digitale Sicherheit - Industrie, Landwirtschaft, Auto, Hacker, Finanzen 		M, VH		B2B House of Progress   

		13.7. 		KI & Innovation in der Wissenschaft,  Kunst, Medien 		VH 		MQ: KI in der Kunst, digitale Kunst, Nationalbibliothek  

		10.8. 		  				MQ: Podcast mit profil

		21.9. 		Prävention - Gesundheit, Wellness & Pharma & Wissenschaft 		M		B2B/B2C Summit 

		Oktober		Cyber Security Beilage		B		Cyber Summit

		25.10. 		Geld - Investieren mit Profil  + Cyber Beilage		M

		16.11. 		Lebensstil oder ähnliches Thema		VH  		Profil Get To gether 

		18.12.		XXL Jahresendausgabe		H 





Interne Verwendung Pro

				Themen 2024		Podcast		Event		Eventpartner Ideen		Panelists		Video		Preisvergabe?		Anmerkung Sales		Planung Nettoerlös Kunden		Planung Nettoerlös Öffentliche Einrichtungen		Kosten

		Jan																Ski keine Sales Kompetenz und für Tourismus auch zu knapp weil mitten in der Saison. Sieh auch Verschiebung Kultur/Reisebeilage-wenn man hier schon die Regionen/Länder anzapft, kannibalisiert sich das mit Reise		- 0

		24.2.		Karriere, Bildung,  Digital Literacy, Employer Branding		x 		B2B House of Progress oder WU?		Employer , APA, BDO								Verschoben von 23		70.000		30,000		Magazin normal

		23.3.		Nachhaltiger Lebensstil		x		kein Event				APA, 		Kurier TV				Welche ZG?  Es sollte der Arbeitgeber thematisiert werden - dann Employer branding möglich. WKO, etc.		40.000		70,000		Ev Beihefter

		20.4.		Europa  - Was bringt uns die EU?		x		B2C Panel		EU-Komission, Europa Ministerium, VOEST				Kurier TV				Vermarktung v.a. öffentliche Institutionen. 		30.000		70.000		Ev Beihefter

		18.5.		Nachhaltigkeit (Reise, Kultur, Regionen, Landwirtschaft)		x		Alternative: Bildung,		ÖBB, Group M, Fresenius				Kurier TV		Green Marketing Award am 1.6.23		Braucht Fokussierung weil Overkill - zb. Integrieren wie in der MUT Ausgabe						Ev. Integration in MUTAusgabe

		15.6.		Digitale Welt - Industrie, Landwirtschaft, Auto		x		B2B House of Progress 		Audi, Versicherungen,  VOEST								Was für Anlässe, Fokusthemen - sonst sehr breit. Die letzte Ausgabe wurde 50% durch Ministerien finanziert. Besser wäre MitKarriere/Bildung verknüpfen und auf 1 Ausgabe zu fokussieren

		13.7.		KI & Innovation in der Wissenschaft,  Kunst, Medien		x		MQ: KI in der Kunst, digitale Kunst, Nationalbibliothek		Ministerien, Tech Firmen		KI Experten, MQ Direktorin, Uni Professoren, Künstler		Kurier TV				Ministerien, Industrie, Universitäten 		30.000		70.000

		10.8.				x		TBD		Fresenius Uni, MQ, Nationalbibliothek		MQ Direktorin,Bildungsministerin, Fresenius Prof., Rachinger

		21.9.		Prävention - Gesundheit, Wellness & Pharma & Wissenschaft		x		B2B/B2C? UNIQA Tower		Uniqa, Raiffeisen, 		Brandstetter, Pharma GF		Kurier TV				Ok, haben keine Pharma Kompetenz, daher ev. Externer Partner? 

		19.10.		Geld - Investieren mit Profil 		x		Podcast "Boss macht Schule" - Finanzbildung, Frauen		BMF, Börse, Raiffeisen								wurde aufgebaut, daher weiterführen

		16.11.		Lebensstil, Nachhaltigkeit		x		Freizeit LIVE		FZ Live								wird aufgebaut, hat Chance wenn Ausgabe 23 erfolgreich ist.

		13.12.		XXL- Jahresheft														weiterführen						Magazin normal

																								Übergöße		ERROR:#NAME?







Mit profil vorne dabei

Quelle Strukturdaten: MA 21/22, Basis 253.000 Leser:innen, Vergleich 
Struktur Gesamtbevölkerung, in %

Geschlecht

Männer

………………………………………………………………

Frauen

58,4
49,0

41,6
51,0

Alter

20-69 Jahre 78,2
77,5

Bildung

Matura, Uni 52,2
32,7

Entscheidungskompetenz

Allein-
entscheider
………………………………………………………………

Mitentscheider

………………………………………………………………

Berater

22,6
12,6

40,3
31,3

25,6
22,1

Haushaltsnettoeinkommen

€ 3.300 –
€ 4.799
………………………………………………………………

€ 4.800
und mehr

31,3
27,7

34,2
22,3

Kaufkraft

Stufe 1

………………………………………………………………

Stufe 2

21,0
10,0

29,9
20,0

Sozialschicht

Schicht A

………………………………………………………………

Schicht B

20,5
10,0

27,4
20,0

Die MA 21/22 bestätigt: Das profil Magazin erreicht eine hochkarätige Zielgruppe. Die LeserInnen sind überdurchschnittlich gebildet, in
führenden Positionen tätig und zählen zu den Top-Verdienern. Das Konsumverhalten ist in hohem Maße marken- und qualitätsorientiert. Beim
profil Magazin treffen Sie auf LeserInnen, die über ein breites Interessenspektrum verfügen, Trends setzen und zu den persönlichkeitsstarken
Multiplikatoren gehören.
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Quelle: MA 22/23, Schwankungsbreite profil +/- 0,3 %; Details zur Schwankungsbreite finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz

1,1%

3,3%

2,3%

2,8%

0,0%

0,5%

1,0%

1,5%

2,0%

2,5%

3,0%

3,5%

NATIONALE REICHWEITE
Trend Premium profil News Gewinn

Mit profil vorne dabei
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http://www.media-analyse.at/Signifikanz


Multimediale Contentkooperation

> Zielsetzung: Erreichen aller profil Fans, online & offline mit adaptierter Message
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Beispiel Online Sidebar

> Native Ad Kampagne auf der 
Startseite von profil.at und im 
passenden Umfeld, Desktop und 
mobile

> Reichweitenpaket mit mindestens 
250.000 Ais
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Beispiel Online Native + Banner

> Native Ad Kampagne auf der Startseite von 
profil.at und im passenden Umfeld, Desktop 
und mobile

> Reichweitenpaket mit mindestens 250.000 AIs

> Newsletter-Banner mit Verlinkungen im 
täglichen Newsletter „Morgenpost“ mit mehr 
als 6.000 Abonennt:Innen
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Bsp: Digital Content HUB - TEASER

> Integration Teaser auf der 
profil.at Startseite

> Verlängerung des print
Advertorials im Content HUB
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Beispiel Newsletter

> Newsletter-Banner mit 
Verlinkungen im täglichen 
Newsletter „Morgenpost“ 

> Über 6.000 Abonennt:innen
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Beispiel Podcasts mit profil

Reichweite A-/B-Schicht
180.000* (Ø pro Monat)

Usetime
22:44 Minuten (Ø pro Visit)*

Audience:
46% männlich – 54% weiblich 
25-49 Jahre alt (>70%)
A-/B-Schicht (>60%)

Zielgruppe:
EntscheidungsträgerInnen, 
MultiplikatorInnen,
TrendsetterInnen

Plattformen: 
Spotify, RSS Feed (jede 
Plattform), Google Podcast, 
Apple, Audio now, Krone Hit

Quellen: Digital News Report Network Austria 2020, Audio Monitor 2020, Bitkom Research 2019, Deloite AT 2019, Nielsen Podcast Ads Effectiveness survey 2020
*Änderungen der Reichweiten, Erscheinungsweise und Länge jederzeit möglich. Stand: Mai 2022 

Hörbeispiel KIA

https://podcasts.apple.com/at/podcast/profil-podcast/id1439768361?i=1000635659279
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Bsp: Verlängerung Podcast

Konzept:

Mittels Pre-Roll (nativer Audiospot, bis max. 40 sec, wird konzipiert 
und produziert von profil Studio Team) passend zur Kampagne 
wird die Kampagne auch im „digitalen Hörfunk“ verlängert. 

Die produzierten Podcasts Spots werden je nach Einschaltung im 
Magazin in einem sinnvollen Zeitraum in unsere Podcast integriert. 

Die bemessene Quote als Basis des Angebots liegt bei 240.000 
Downloads.



Beispiel Customer Flow Advertorial

PRINT

Advertorial Serie 
in profil

ePAPER

Verlängerung des 
Advertorials mit 
Link zur online-

Umsetzung

ONLINE

Verlängerung der 
Advertorials auf 

profil.at

NEWSLETTER

Native Ad mit 
Verlinkung zum 

Advertorial

REICHWEITEN 
PAKET

Native Ad mit 
Reichweitenpaket 

auf profil.at

14



Bsp: Printumsetzung Advertorial

> 1/1 Advertorial in profil oder 
EXTRA

> Hochwertige inhaltliche 
Aufbereitung

> Redaktionelle Abnahme bei 
PROFIL

Kennzeichnung gemäss rechtlicher 

Vorgaben.
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Bsp: Printumsetzung Advertorial

> 2/1 Advertorial in profil oder 
EXTRA

> Hochwertige inhaltliche 
Aufbereitung

> Redaktionelle Abnahme 
bei PROFIL

Kennzeichnung gemäss rechtlicher 

Vorgaben.
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Bsp: Digitalumsetzung Advertorial

> Integration in der profil epaper-
Ausgabe

> Verlängerung des print
Advertorials auf profil.at

> Kennzeichnung mit dezentem 
Impressum
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Bsp: Digitalumsetzung Advertorial

> Integration in der profil epaper-
Ausgabe

> Verlängerung des print
Advertorials auf profil.at

> Kennzeichnung mit dezentem 
Impressum
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Beispiel Beilage

> Große Werbewirkung und hohe 
Aufmerksamkeit

> Mindestauflage: 10.000 Stk

> Mindestformat: 105x148 mm 

> Maximalformat: 193x272 mm



Verlagsangaben
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Verlag: Profil Redaktion GmbH,
Leopold-Ungar-Platz 1,
1190 Wien
W: www.profil.at
E: sales@profil.at
T: +43 5 9030 22501

Erscheinungsweise: wöchentlich, 50 Ausgaben im Jahr, Max. 10 Sonderausgaben EXTRA

Anzeigenpreise: Anzeigenpreisliste profil Nr. 01, gültig ab 1. Jänner 2024

Heftpreise: Einzelheft: € 5,90

Herstellung: Walstead Leykam Druck GmbH & Co KG
Bickfordstraße 21, A-7201 Neudörfl

Bankverbindung: Raiffeisenlandesbank NÖ-Wien AG
F.-W.-Raiffeisen-Platz 1, 1020 Wien
IBAN: AT51 3100 0001 0070 1805

Zahlungsbedingungen: Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse. Alle angegebenen Preise
verstehen sich zzgl. 20% USt. und sind bis auf Widerruf gültig. Für Print
fallen zusätzlich 5% Werbeabgabe an.

Allgemeine
Geschäftsbedingungen:

Für die Abwicklung von Anzeigenaufträgen und Beilagen gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen des Verlages, die Sie unter https://profil.at/sales/agb 
einsehen können. Auf Wunsch senden wir Ihnen die AGB auch gerne zu.
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